PRAVIDLA PROPAGACE A INZERCE
V RADNICNIM PERIODIKU SESTKA

Prioha ¢& 1 k Pravidldm vyddvan/radnicnich novin Sestka

1. Vlastni propagace MC Praha 6

1.1. Vlastni propagace je prispévek inzertniho typu, tykajici se akci a ¢innosti, kdy:
1.1.1. MC Praha 6 je pofadatel nebo spoluporadatel, a/nebo
1.1.2. akce je podpofena nékterym z vyznamnych dotaénich titul MC Praha 6,
1.1.3. a zaroven nejde o redakcéné zpracovany clanek.

1.2.V ostatnich vyjimecnych pfipadech mlzZe o zatazeni vlastni propagace kvuli
jinému zajmu MC Praha 6 na propagaci akce rozhodnout Redakéni skupina.

1.3. Vlastni propagace je bezplatna.

1.4.Vlastni propagace musi byt viditelné oznacena.

1.5.Vlastni propagace nesmi prekroCit 10 % rozsahu periodika. Soucet inzerce a
vlastni propagace je maximalné % vydani (zpravidla 8 stran).

2. Inzerce
2.1.Inzerce je placena, pokud tato pravidla nestanovi moznost prominuti platby.
2.2.Cena inzerce podléhd stanovenému ceniku dostupnému
na www.sestka.cz/inzerce.
2.3.Inzerce se déli na ploSnou a fadkovou.
2.3.1. Na ploSnou inzerci lze poskytnout slevu pfi jejim opakovani
za nasledujicich podminek:
e 12 avice mésicl - celkova sleva 20% vcéetné DPH
e 6-11 mésicl - celkova sleva 15% véetné DPH
e 3-5 mésicl - celkova sleva 10% vcetné DPH
2.3.2. Vyznamna Zivotni jubilea, tj. zlaté (50 let) a vyssi svatby, narozeniny 90,
95, 100 let a vyssi jsou publikovana o obcanech Prahy 6 zpravidla formou
radkové inzerce s prominutim platby.
2.4.Inzerce musi byt viditelné oznacena slovem ,,Inzerce” a oddélujici linkou.
2.5.Inzerce nesmi v jednotlivém vydani prekrocit 15 % tiskové plochy.
2.6. Inzerat nesmi byt na prvni strance periodika.
2.7.Vylucuje se vkladani inzertnich letaka.

2.8.Zavazné objednavky inzerce jsou pfijimany listiné nebo e-mailem do 10. dne
mésice. Po ovéreni souladu inzerce s témito Pravidly vyda odpovédny pracovnik
KMC zadavateli variabilni symbol pro zaplaceni.

2.9.Inzerdty je nutné dodat v textové prohledavatelném formatu (napf. vektorovy
format); vyjimku dodani v pouze obrazovém formatu povoli odpovédny
pracovnik KMC jen ve vyjimeéné odlivodnénych pfipadech, a pokud ma text v


http://www.sestka.cz/inzerce

inzerdtu nejvyse 10 slov. Inzeraty vydavatel MC neupravuje, je nutné je dodat
tzv. na klic.

2.10. Inzerce je rezervovana po zaplaceni.

2.11. Platba za inzerci je moZna bezhotovostné & hotové v pokladné UMC
Praha 6. Inzerci je nutné uhradit predem do 15. dne v mésici.

2.12. Ptrispévky povahy public relations (PR) jsou takové pftipady inzerce,
kterymi instituce, firma nebo jina osoba buduje a udrzuje vztahy se svym okolim
a s verejnosti, nahliZi jeji postoje a snazi se je ovlivhovat.

2.13. PR prispévky dodané nebo pozadované vnéjsimi subjekty se zasadné
nezarazuji.
2.14. V mimoradnych pfipadech, kdy je cilem PR prispévku poskytnout

obc¢anlm Prahy 6 dulezité informace o vyznamném zaméru nebo Cinnosti, lze
takovy pfrispévek zaradit, pokud Redakéni skupina rozhodne, Ze splni tyto

podminky:
2.14.1. obsah prispévku spliuje pozadavky objektivity a vyvazenosti,
zejména nezamlcuje alternativni nazory k tématu, a
2.14.2. jde o zamér nebo cinnost ve vyznamném verfejném zajmu,
realizovany prevainé za verejné prostredky.
2.15. PR pfispévek bude vidy oznacen obdobné jako inzerce textem , Inzerce —
PR ¢lanek” a oddélujici linkou.
2.16. Redakéni skupina mlZe prominout anebo snizit platbu za inzerci

v pFipadé, kdy inzerce vyznamné pfispéje k napInéni vefejného zajmu, ktery MC
Praha 6 na zakladé prdavnich predpis( haji.

3. Volebni inzerce, propagace a agitace

3.1.Volebniinzerci se podle volebnich zakonl mysli, jakdkoliv propagace kandidujici
politické strany, politického hnuti nebo koalice, jejich kandiddta anebo
nezavislého kandiddta nebo volebni agitace ve prospéch kandidujici politické
strany, politického hnuti nebo koalice, jejich kandiddta nebo nezdvislého
kandiddta, zejména verejné ozndmeni urcené na jejich podporu anebo slouzici v
jejich prospéch, vcetné jakékoliv doprovodné akce, za které se poskytne nebo
obvykle poskytuje uplata. Za volebni kamparn se povaZuje i sdéleni v neprospéch
jiné kandidujici politické strany, politického hnuti, koalice, jejich kandiddta nebo
nezavislého kandiddata” (ddle ,volebni inzerce®).

3.2.Volebni inzerce je v médiu MC Praha 6 volebnimi zakony zakazana pro volby
do komor Parlamentu, prezidenta republiky, Evropského parlamentu a krajq,
véetné v rdmci vlastni propagace. Pfipustnd je pouze ve volebni kampani voleb
do zastupitelstva MC Praha 6.

3.3.V obdobi t¥i vydani pred volbami do zastupitelstva MC Praha 6 se pfi zafazeni
bezplatné volebni propagace a placené volebni inzerce postupuje podle
nasledujicich ustanoveni:

3.3.1. V zdjmu voli¢Q, jejich prehledu o kandidujicich subjektech, v zajmu
vyvazenosti obsahu Sestky tvoFi hlavni ¢ast predvolebnich informaci v Sestce
redakéni publicistika ve formé volebni propagace. Kazda kandidujici strana ci



hnuti dostane s dostatecnym predstihem tfi stejné otazky, tykajici se zdsadnich
probléma méstské Casti. Prispévky museji byt vyhradné textové, odpovédi na
otazky budou v pfispévcich oddéleny mezititulky. V pfipadé, Ze autor prispévku
neodpovi na jednu nebo vice otazek, vrati mu redakce cely prispévek k doplnéni.
Pokud kandidujici subjekt nevyhovi zadani a prispévek neupravi ani po jednou
opakované vyzvé, nebo prispévek nedoda do uréeného terminu, redakce tento
prispévek nezaradi a do vymezeného prostoru umisti vyrazné zalomenou vétu
»,Kandidujici subjekt (jeho nazev) nedodal prispévek ve stanoveném tvaru do
uréeného terminu, proto nebyl zarazen.” PrisluSny vybor stanovi formulaci
otazek, vymezeny prostor v Sestce a piipustny pocet znak(i pro odpovédi.
Odpovédi budou zarazeny zpravidla do predposledniho Cisla pred volbami.

3.3.2. Strany a hnuti, jejichz zastupci jsou €leny zastupitelstva, dostanou na
zakladé § 4a tiskového zdkona vedle toho prostor pro volebni propagaci na
spolecné dvoustrané ve stejném rozsahu pro textové vyjadreni s vyuzitim loga k
jakémukoli tématu ¢i tématim, aby mély moznost shrnout své plsobeni v
zastupitelstvu v koncicim volebnim obdobi. Tato vyjadreni budou zarazena
zpravidla v poslednim vydani pred volbami.

3.3.3. Redakci je vyhrazeno prdvo kratit a usporddat dodané texty podle
stanoveného rozsahu a struktury pfi zachovani jadra sdéleni. Redakci je rovnéz
vyhrazeno pravo nezverejnit takové prispévky nebo jejich ¢asti, které dostane
po urceném terminu, budou vrozporu se zakony, zjevné porusovat dobré
mravy, Pravidla pro vydavani Sestky nebo tato Pravidla propagace a inzerce.

3.3.4. Uvodni sloupek se ve stanoveném obdobi nevyjadfuje k volebnim
tématlm a zadd se autorlm, ktefi nekandiduji ani se nepodileji na Cinnosti
kandidujicich subjektu.

3.3.5. Volebni inzerce musi viditelné obsahovat informaci o zadavateli a
zpracovateli.
3.3.6. Volebni inzerce v neprospéch kandidujiciho subjektu nebude pfijata ke
zverejnéni .
3.3.7. Pfi previsu poptavky kvali volebni inzerci redakce prida dalsi strany.
Rozsah volebni inzerce pak v celku vydani neni omezen.
3.3.8. Volebni inzerce bude zarazena na predem stanovené strany podle

tematického planu vydani, v zdsadé podle poradi objednavek a jejich
pozadavk(; tento postup redakce a graficka zaznamenaji a predlozi prislusSnému
vyboru na jeho poslednim jednani.

4. Obecné podminky propagace, inzerce a Eticky kodex
4.1. Propagace a inzerce, kterd porusuje zakony, Pravidla pro vydavani Sestky a tato
Pravidla propagace a inzerce, nebude pfijata ke zverejnéni.
4.2.Dale nebude uverejnéna inzerce
4.2.1. sjednoznacnou nabidkou sexualnich sluzeb,
4.2.2. zamérena téz na déti a mladistvé, ktera povzbuzuje chodit na neznama
mista nebo hovofit s nezndmymi lidmi, vyzyva a jakymkoliv zplsobem
naznacuje, Ze kdo si nekoupi produkt, nesplni néjakou povinnost, nebo



zahrnuje odkaz na détskou soutéz, sbér kupon(, nabidky prémii, tahy cen
a podobné hry, pokud nejsou vhodnym zplsobem publikovdna jasna
pravidla hry,

4.2.3. na loterie a jiné podobné hazardni hry.

4.3. Uverejnéné inzeraty musi byt v souladu s Kodexem reklamy, ktery zpracovala
Rada pro reklamu. Kodex reklamy vychazi z mezinarodné uznavané zasady
reklamni praxe vypracované Mezinarodni obchodni komorou. Podle ni inzerce:

4.3.1. slouzi k informovani verejnosti a méla by splhovat eticka hlediska
plsobeni na ob&any Ceské republiky,

4.3.2. musi byt pravdiva, slusna a Cestna,

4.3.3. musi respektovat zasady ¢estného soutézeni konkurenta,

4.3.4. nesmi navadét k porusSovani pravnich predpisi nebo budit dojem, ze
s jejich porusovanim souhlasi,

4.3.5. nesmi sifit klamavé udaje,
4.3.6. nesmi obsahovat prvky snizujici lidskou ddstojnost,

4.3.7. nesmi zneuzivat dlvéru verejnosti ¢i nedostatku jeho zkuSenosti Ci
znalosti,

4.3.8. nesmi vyuZivat podprahové vnimani verejnosti,
4.3.9. nesmi obsahovat nic, co by vedlo k nasilnym aktim nebo je podporovat,

4.3.10. nesmi zneuzivat predsudkd a povér,

4.3.11. nesmi obsahovat nic, co by nepochybnym zplsobem urdzelo
narodnostni, rasové nebo ndbozenské citéni lidi,

4.3.12. nesmi podporovat ¢i vychvalovat chovani, poskozujici Zivotni
prostfedi nad spolecensky akceptovanou miru,

4.3.13. s politickym obsahem nesmi byt anonymni.

4.4. Dodrzovani pravidel (eticky kodex) pro inzerci zajisti oddéleni komunikace
a médii KMC.

5. Ve spornych pfipadech podle téchto Pravidel propagace a inzerce rozhoduje
Redakéni skupina.
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